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Motivation

Der European Startup Monitor (ESM):

v'liefert einen Uberblick Gber wichtige Eigenschaften, Potentiale
und Herausforderungen europaischer Startups

v'tragt zur Weiterentwicklung des europaischen Startup-
Okosystems bel

vfordert den Dialog zwischen Griundern, Politikern
und Wirtschaftsvertretern



Die

sind jUnger
als 10 Jahre

Definition

sind mit ihrer Technologie
und/oder ithrem

Geschdaftsmodell hoch

innovativ

haben ein signifikantes
Mitarbeiter- und/oder
Umsatzwachstum (oder

streben es an)



Der 2. ESM reprasentiert:

" me
" me
" me

aus allen 28 EU-Mitgliedsstaaten und

I a
I a

I a

Israel

(18 in der Detailanalyse) ~ =~

s 2.500 Startups
s 6.300 Mitgrunder
s 23.700 Mitarbeiter




Der Antell an

Der Anteil an welblichen
Grindern aus Grindern
anderen EU-Landern blieb

ti 8,6 -

ToR konstant bei 14,8
Prozentpunkte 0 : %

auf 16,2%. 14.8% mit

grofden
regionalen

Heimatland des Startups U n te r S C h I ed

EU-Linder
Nicht-EU-Linder en



77,4

eriinden hicht solo Mehr als drel von vier

ESM Startups werden
In Teams gegrundet

Sologriinder (22,6 %)

Zwei Griinder (34,5 %)



Heimatland des Startups

Nicht-EU-Lander

Ein Drittel der

Mitarbeiter von ESM ESM Startups bieten
Startups kommt aus ein internationales

anderen EU-Landern Arbeitsumfeld
oder Drittlandern




Griinder Mitarbeiter

Die ESM Startups schaffen im Durchschnitt 12 Arbeitsplatze



Die meisten

Startups (89,5%) stufen

ihr Produkt als Markt-

neuheit ein

Keine Marktneuheit

Europiische Marktneuheit  Internationale Marktneuheit

ESM Startups sind
Innovationstreiber
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Verieb/Kunden- Produkt- Wachstum
gewinnung entwicklung

Cashflow/ Kapital-
Liquiditit beschaffung
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ESM Startups

generieren 30,9% ihres

%0 &Y

Im Vergleich zu
2015 ist der Umsatz in
Europaum 9,7
Prozentpunkte

gestiegen.

Umsatzes in Europa

Internationalisierung

als Losungsansatz zur

Heimatland

Kundengewinnung
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Differenzen in Gesetzgebung und Regulierung

I 30,3 %

Unser Produkt an lokale Kundenwiinsche anzupassen

I, 13,8 %

Differenzen im Steuersystem

Unterschiede in der

—— Gesetzgebung hindern die
Kulturelle Differenzen ESM Startups am
 BERE Wachstum In
Speicharicren Internationalen Markten
I 12,0 %

Andere

. 7,5
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Kunden-/Marktzugang
N 70,5 Drervon Vier ESM
Roputalion/Iege Startups kooperieren mit
I, 12,6 :
. . . etablierten Unternehmen
echnologiewissen/-expertise
I 35,5
Fundraising
m Hauptziel der
itmoglichkeiten . .
il Kooperationen sind

Daten (Open Data) Kunden- und

— 2 Marktzugang
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Abbau von regulatorischen und biirokratischen Hiirden
I 60,1 %
Steuerreduktion/Steuervergiinstigungen
I 18,9 %
Unterstiitzung bei der Kapitalbeschaffung

., 33,4 %

Besseres Verstindnis fiir die speziellen Belange von Startups
I 30,4 %

Unterstiitzung bei Wagniskapital (Venture Capital)

., 26,0 7%

Bessere Unterstiitzung von Griindern (z. B. lokale Unterstiitzungs- und Beratungsstellen)
I, 23,0 %

Der Austausch
zwischen Politik,
Startups und
etablierten
Unternehmen soll
gefordert werden
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FOrderer

Auf dem Weg zum eigenen Unternehmen

brauchen Grunder mehr als nur eine gute ldee.
KPMG kennt die typischen Herausforderungen

und unterstttzt bei allen relevanten
wirtschaftlichen Fragen der erfolgreichen
Unternehmensgriindung.

Jelefonica

Deutschland

Telefonica Deutschland bietet Mobil- und
Festnetzdienste flr Privat- und Geschaftskunden.
Telefonica beteiligt sich aktiv an aktuellen Debatten
zur IKT-Politik in Deutschland und Europa durch
die Hauptstadtreprasentanz sowie das Telefonica
BASECAMP.
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Preisgeber:

Uber 90
Partner aus
Europa und
Israel

Preisgeber und Netzwerkpartner
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Internationale Akademische Partner

FACULDADE DE
< CIENCIAS E TECNOLOGIA
UNIVERSIDADE NOVA OE LISS0A

[

Business unusual

—,

antwer & : r
managgment school "‘"[ U niversity
s of Cyprus

U N i\le rzav Mari bo ru The autonomous management school

of the University of Antwerp

zh School of M Universidad CORVINUS

Management and Law

aw ::353:-..-:33:‘. de Alcald
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Wissenschatftliche Leitung

Prof. Dr. Tobias Dr. Christoph Simon Hensellek, M. Julia Kensbock, M.
Kollmann Stockmann Sc. Sc.

Inhaber des Lehrstuhls fir E- Akademischer Oberrat a.Z. und Doktorand am Lehrstuhl fur Doktorandin am Lehrstuhl far
Business und E- Habilitand am Lehrstuhl fur E- E-Business und E- E-Business und E-
Entrepreneurship an der Business und E-Entrepreneurship Entrepreneurship an der Entrepreneurship an der
Universitat Duisburg-Essen an der Universitat Duisburg- Universitat Duisburg-Essen Universitat Duisburg-Essen
Essen
netSTART netCAMPUS
WE START YOUR E-BUSINESS WE START YOUR E-ENTREPRENEURSHIP
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Lukas Wiese

Referent Forschung und
Internationales beim
Bundesverband

Deutsche Startups e.V.

Projektleitung

Lisa Steigertahl

Leitung Forschung und
Internationales beim
Bundesverband

Deutsche Startups e.V.
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Kontakt

Anfragen zur Studie

Lisa Steigertahl

Leitung Forschung und Internationales beim Bundesverband Deutsche Startups e.V.

Is@deutschestartups.orq

Presseanfragen Deutschland Presseanfragen Europa
Paul Wolter - Pressereferent Harah Koo - Kommunikation & PR
paul.wolter@deutschestartups.org press@europeanstartups.org

+49 (0)30 6098959-101
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